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OBJETIVO (S) :
'Objetivo General:

Al final de la UEA el alumnado serd capaz de:

|[Evaluar los conceptos fundamentales y principios normativos paradigmdticos
|del servicio publico de radiodifusidén y telecomunicaciones en relacidn con el

|fortalecimiento de la democracia y de los derechos humanos.
Objetivos Parciales:

Al final de la UEA el alumnado serd capaz de:

1. Conocer los tratados internacionales sobre derechos humanos y

comunicacidn.

2. Identificar los principios juridicos gue sustentan a la comunicacidén como

un derecho humano.

3. Comprender la relacidn entre leyes, politicas publicas y estrategias de

comunicacidn de las instituciones de medios publicos.

4. Reflexionar sobre la necesidad de los principiocs éticos y su incorporacidn
en las préacticas profesionales de las instituciones mediaticas de caréacter

publico.

5. Reccnocer a 1las audiencias como sujeto de derecho y su importancia en la

construccion de ciudadania.

CONTENIDO SINTETICO:

1. Derechos humanos y comunicacién.
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(;. Principios normativos de los medios publicos: Constitucidén, Ley Federal de
Telecomunicaciones ' Radiodifusidn, asi como ordenamientos
administrativos.

3. Politicas publicas en comunicacidn.
Etica y derecho.

Etica y deontologia.
Cébdigos de ética: casos nacicnales y latinocamericanos.

[
[N

5. Comunicacidén y ciudadania.
5.1. Tensiones culturales contemporaneas.
5.2. Desafios tecnoldgicos y ciudadania.

6. Responsabilidad social de los medios de comunicacidén en la construccidén de
ciudadania.
6.1. Las audiencias como sujetos de derechos.

7. La figura de la defensoria de las audiencias.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

L.a UEA se desarrolla a partir de la lectura de textos con el fin de propiciar
discusidén v reflexidn colectiva como complemento fundamental del trabajo
individual. Es deseable que guienes 1impartan los seminarios propicien la
lorganizacién del trabajo colectivo con dindmicas y actividades gque fomenten
}una mejor apropiacién de los contenidos del seminario entre el alumnado.

\

|La imparticién del proceso de ensefianza-aprendizaje de este seminario se
llevard a cabo bajo 1la modalidad mixta de acuerdo con las condiciones,
necesidades del trabajo y los recursos disponibles.

|

|E1 desarrollo del proceso de enseflanza-aprendizaje debera apegarse a los
principios y valores de inclusidn, equidad, accesibilidad y no

|discriminacidn.
: MODALIDADES DE EVALUACION:

|

|Las modalidades especificas de evaluacién de cada seminario son definidas por
el profesorado a cargo y podrdan seleccionarse de entre las siguientes:

a) Exposiciones individuales o grupales.
{E) Ensayos.
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c) Reportes de lectura.
d) Participacidn fundamentada.

La evaluacidén puede realizarse por el profesorado, por el alumnado como un
ejercicio de autoevaluacidn o mediante alguna combinacidén entre estas
'posibilidades.
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