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OBJETIVO(S) :

OBJETIVO GENERAL:

Que al terminar el curso el alumno sea capaz de conceptualizar y proponer
formas de concretar la presencia tangible, usable y sensible de la estrategia
editorial a través de la seleccidn y uso maés apropiados de los materiales,
las tecnologias de difusidn Y los procesos masivos de produccidén y
reproduccidn, y sea capaz de contratar vy supervisar 1la materializacidn
industrial o digital de productos editoriales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
Que al terminar el cursc el alumno sea capaz de:

I. Desarrcllar y concretar los procesos Yy técnicas de disefio de formatos,
propuestas de materialeg, técnicas de expresidn y las condicionantes que
les imponen los diversos procesos de produccidn.

IT. Desarrcllar y concretar los medios propuestos para alcanzar los objetivos
de conocimiento o de intervencidn establecidos en su proyecto de

investigacidédn vy desarrocllo.

IITI. Conocer los Procesos de ejecucidn, contratacidén y supervisién de
servicios de preprensa, prensa, posprensa vy reproduccién digital, y
aplicarlos para una mejor comunicacidn con sus proveedores y una mejor
reproduccidn industrial o digital.

\PBJETO DE TRANSFORMACION:
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Los procesos técnicos, industriales y dlgitales para la materializacidén y la
produccidén de los procesos y productos editoriales.

PROBLEMA EJE:

La materializacidn vy reproduccidn técnica que 1le dan presencia fisica al
hacer v al decir en el objeto, Dbien o servicio portador de discurso: la
capacidad de hacer realidad sensible la informacidén en el espacio de la
pdgina o de la pantalla, con las condicionantes que imponen las tecnologias
de reproduccidn i1ndustriales y digiltales, y la contratacidn y supervisidn de

dichos procesos.

OBJETIVO DE PROCESO:

Desarrollar y concretar los medios propuestos para alcanzar los objetivos de
conocimiento o de intervencidn establecidos en su proyecto de investigacidn y
desarrollo. Enfrentar una situacidén comunicativa determinada, de acuerdo con

los resultados del andlisis, la estrategia, la organizacidén vy la
formalizacidn expresiva, para encontrar la materializacidn fisica wmas
elocuente vy apropiada, aplicando conceptos y herramientas gque conviertan al

proceso y al producto editorial en un objeto con presencia, usabilidad,
resistencia y calidad, sin perder coherencia argumentativa.

CONTENIDO SINTETICO:

1. Seminario eje: pogibilidades vy limitaciones materiales y tecnoldégicas de
los DYOCEesos V% productos editoriales; adecuacidén de las soluciones
tecnolégicas a la estrategia comunicativa; diferencias entre los medios
impresos y digitales; sustentabilidad econdmica, social y ambiental de las
tecnologias de informacidn; la presencia sensible del producto editorial y
su valor.

2. Seminarico de investigacidn: concrecién Y desarrollec de los medios
propuestos para desarrollar la investigacidn o la intervencidn establecida
en su proyvecto de investigacidén y desarrollo.

3. Formato y tecnologia: medidas, <calidades vy caracteristicas de papeles;
posibilidades y limites de distintos eguipos dJde preprensa, prensa y
posprensa; reutilizacidn, reciclaje y biodegradabilidad de los materiales;
usabilidad de los formatos; resolucidn, calidad, estéandares, posibilidades

medicos diferentes.
4. Contratacidn y supervisidn de la reproduccidn:  posibilidades Vi

y limitaciones de los formatos digitales; adaptabilidad de formatos para

/

UNIVERSIDADAUTONOMA METROPOLITANA

Casa#,/ W

Al / |
APROBADO P R GOLEGIO ACADEMICO
. o

EN SU SEBION NUM. “nc a 20 7

EL SECRETARIO DEL COLEGIO




{f'_

NOMEBRE DEL PLAN MAESTRIA EN DISENO ¥ PRODUCCION EDITORIAL i3/ B8
CLAVE 340632 MATERIALIZACION Y PRODUCCION

. v,

o ™

limitaciones de las técnicas de reproduccidn y difusidn; preprensa, prensa
y posprensa; encuadernacidédn y predigtribucidn; reproduccidén digital de

objetos editoriales; bases de datos, productos vy servicios en linea;
entrega apropiada de materiales; contratacidn, cotizacidn y supervisidn de
serviclios. |

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

Esta UEA se podrd operar de manera presencial, semipresencial o a distancia,
con lecturas y trabajo de investigacidén a cargo del alumno.

El eje de la UEA serd el seminario de materializacidédn y produccidn de
procesos y productos editoriales, al cual apoyaran los cursos paralelos sobre
formato y tecnologia, contratacién y supervisién de la reproducciédn, y el
seminario de investigaciédn. |

El seminario eje estard enfocado principalmente a la discusidn de conceptos
tedricos fundamentales Y al ° analisis de ejemplos concretos de su
aplicabilidad en c¢ascos particulares, con énfasis en el pensamiento y la

accidn productivos.

Los cursos de apoyo podran operar slmultaneamente o no, o durar sb6lo una
parte del trimestre; su labor se centrard en conceptos Yy herramientas
orientados a su aplicacidén en el seminario eje, que es el Unico cursoc que
puede involucrar al alumno en proyectos reales o simulados para poner en
practica las técnicas Vi conceptos adguiridos, y en el seminario de
investigacitn, donde se brindari asesoria colectiva e individual al alumno en
el desarrollo de su Iddnea Comunicacidn de Resultados.

MODALIDADES DE EVALUACION:

a) Participacidn en clases y  trabajos del seminario eje: 40% de la
evaluacidn.

b} Participacidn en clases y trabajos de los cursos de apoyo v del geminario
de investigacidn: 30% de la evaluacidn, dividido en 10% para cada curso de
apoyo y para el seminario de investigacidn, siempre que se demuestre que
existe capacidad para aplicar y relacionar entre si los conceptos
adquiridos en los cursos de apovyo, vy éstos con los del seminario. |

c) Réplica 30% de la evaluacidn. Para aprobar la unidad de
ensefianza-aprendizaje sera indispensable tener una evaluacidn aprobatoria
en todos 1los seminarios y cursos de apoyo, demostrando la capacidad de
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relacionar vy aplicar todos los conceptos, v un avance significativo en el

desarrollo de la ICR.
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