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OBJETIVO(S):
| Objetivo General:
Al final de la UEA el alumno sera capaz de:
Explicar el surgimiento de las industrias culturales, sus campos de

realizacidn y las principales tendencias de comportamiento de éstas.

CONTENIDO SINTETICO:

Industrias globales e industrias locales, encuentros y desencuentros:
Cine y video. o

Televisidn.

Misica.

Industria editorial.

Videojuegos Y programas de cOmputo.

Internet.

El futuro de las indusgtrias culturales en el desarrollo de la cultura
local.
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MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

La UEA se sostiene en un instructivo virtual expresamente elaborado. La
primera parte consiste en la presentacidén de log elementos conceptuales
necesarios para la comprensidtn del tema central de la UEA. La parte
fundamental de 1la wunidad de enseflanza-aprendizaje se atenderd a través de

cumplimiento de los objetivos del programa. Estas podran suponer algunos
ejercicios,
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actividades de control vy fortalecimiento con las cuales se garantizari el -

UNIVERSIDAD AUTONDMA METROPOLITANA

ADECUACION
PRESENTADA AL COLEGIO ACADEMICO
- ENSUSESIONNUM. -5( 7

oy _m»
EL SECRETARIO BEL [C ‘i 10 | .

i |

=TT kil il St e sl sl . — Sl L re-m—




-y

l('
NOMBRE DEL PLAN ESPECIALIZACION, MAESTRIA Y DOCTORADO EN CIENCIAS 2/

ANTROPOLOGICAS

CLAVE 2226049| MERCADOS E INDUSTRIAS CULTURALES II

.
Para valorar 1los avances vy los 1logros alcanzados, el alumno realizara
actividades de sequimiento y evaluacidn, como cbhbservaciones, lecturas,

solucidn de cuestionarios, asi come la participacidn en foros, conferencias,
mesas redondas, etc. |

MODALIDADES DE EVALUACION:

Incluirg el reporte periddico de lecturas, cuestionarios y ejercicios. La UEA
podra desarrollar algunas actividades practicas, asi como la participacidn en
conversaciones y conferencias virtuales.

Los factores de ponderacidn dependerdn del juicio del profesor gue elabore el
instructivo virtual de la UEA y seran dados a conocer en el mismo.
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