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OBJETIVO(S)
Objetivo General:
Al final de la UEA el alumnoc sera capaz de:
Degscribir la relacidn entre cultura y economia, 'sus condicionamientos
nacionales o internacionales, lasg diversas modalidades de organizacidn

econdmica de la cultura y su relacidn con el desarrollo social y <¢ultural.

CONTENIDQ SINTETICO:

Mercados culturales: globales, nacionales, regionales y locales.
Mercados culturales y niveles de consumo. -

Empresas, 1ndustrias y mercados culturales.

Economia y cultura.

Indicadores del desarrollo cultural.

Tendencias del consumo cultural.

. Sustentabilidad de los proyectos culturales,
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 MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

La UEA 'se gostiene en un instructivo wvirtual expresamente elaborado. La
primera parte c¢onsiste en la presentacidn de 1los elementos conceptuales
necesarios para la comprensidén del tema central de la UEA. La parte
fundamental de la unidad de ensefianza-aprendizaje se atenderd a través de
actividades de control y fortalecimiento c¢on las cuales se garantizard el
cumplimiento de los objetives del programa. Estas podran suponer algunos
ejercicios.

Para valorar los avances y 1los logros alcanzados, el alumno realizara
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actividades de seguimiento Y evaluacidén, c¢omo observaciones, lecturas,

solucidén de cuestionarios, asi como la participacidn en foros, conferencias,
mesas redondas, etc.

MODALIDADES DE EVALUACION:

Incluira el reporte periddico de lecturas, cuestionarios y ejercicios. La UEA
podra desarrcollar algunas actividades pricticas, asi como la participacidn en
conversaciones y conferencias virtuales.,

Los factores de ponderacidén dependeran del juicico del profesor gque elabore el
instructivo virtual de la UEA y seran dados a conocer en el mismo.
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