| | .
AN\ | PROGRAMA DE ESTUDIOS

Casa abierta at temgo

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA
4 - N
UNIDAD CUAJIMALPA DIVISION CIENCIAS DE LA COMUNICACION Y DISENO 1/ 3
NOMBRE DEL PLAN MAESTRIA EN DISEfO, INFORMACION Y COMUNICACION
CLAVE UNIDAD DE ENSENANZA-APRENDIZAJE CREDITOS 6
FUNDAMENTOS DE LAS ESTRATEGIAS EN
4506040 COMUNICACION TIPO OBL.
] TRIM.
H.TEOR. 2.0 I AL III
H.PRAC. 2.0 I|SERIACION NIVEL
MAESTRIA
L : . v,
- ‘ ~
OBJETIVO (S) : |

OBJETIVO GENERAL:
Al final de la UEA el alumno sea capaz de:

Elaborar estrategias de c¢omunicacidén basadas en el andlisis de elementos
contextuales, econdmicos, politicos y sociales, con el fin de propiciar
transformaciones a favor de diversas comunidades.

OBJETIVOS PARCIALES:
1Al final de la UEA el alumno sea capaz de:

1. Analizar el contexto glcobal de los sistemas de comunicacidn e informacién
en las sociedades contemporaneas a través de una perspectiva estratégica
de la comunicacidn.

2. Proponer un plan de accidn que coadyuve a la resolucidn de problematicas
comunicativas en diversos ambitos sociales.

3. Evaluar estrategias c¢omunicativas a partir del reconocimiento de 1los
elementos - econdémicos, culturales, contextuales que inciden en un plan de
accidn determinado. '

CONTENIDO SINTETICO:

1. Introduccidn a la UEA. Conceptos clave: estrategia, comunicacidn;
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comunicacidn estratégica vs. estrategias en comunicacidén.

La nueva teoria de las estrategias en comunicacidn.

Mcocdelos en estrategias de comunicacidn.

Estudioc de casos de estrategias en c¢omunicacidn.

Plan de accidn para elaborar una estrategia en comunicacidn.
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MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

- Exposiciones por parte del profesor y los alumnos.
- Discusiones grupales.

- Desarrollo de ensayos criticos.

- Andlisis grupales de estrategias comunicativas.

MODALIDADES DE EVALUACION:

Evaluacidn Global:

- Diserio de wuna estrategia en comunicacidn a partir de una problemética
gsocial especifica.

- Elaboracién de ensayos criticos.

- Participacidn relevante en las discusiones grupales.

- Exposicidn vy réplica del trabajo final.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

1. Galindo Caceres, J. Comunicacidn Estratégica e ingenieria social en
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2. Macias, N. & Cardona, D. Comunicometodolegia: Intervencidn social

estratégica. Instituto Internacicnal de Filosofia. 2007.

3. Manucci, M. Narraciones corporativas. Comunicacidn, estrategia y futuro
en las organizaciones. 2005. [En linea] Recuperado el 17 de marzo de 2017
a partir de: http://www.estrategika.com.ar/articulos.htm.

4. Manucci, M. La estrategia de los cuatro circulos. Bogotd: Norma. 2006.
5. Massoni, 8.  Comunicacidn estratégica. Experiencias, planificacién e
investigacidn en marcha. Rosario: Agencia Nacional de Promocién

Cientifica y Tecnoldégica / Universidad Nacional de Rosario. 2007.
6. Massoni, S. Estrategias. Los desafiog de la comunicacidén en un mundo
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