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OBJET IVO (S) :
Objetivo General:
Al final de la UEA el alumnado serd capaz de:
Analizar el entorno con un énfasis particular en la dimensién econdmica para
jgenerar elementos gue propicien la reflexidén en los contextos y mercados
globales.
Objetivos parciales:
Al final de la UEA el alumnado serad capaz de:
- Reconocer los elementos que integran el entorno internacional.
- Definir el concepto de estrategia global.
- TIdentificar los mercados emergentes % conocer sus principales
caracteristicas.
- Determinar la dimensidn de la economia global y sus tendencias
mercadolégicas generales.
- Conocer la forma en que las organizaciones crean valor y desarrollan
relaciones con los segmentos de mercado.
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CONTENIDO SINTETICO:
1. Creacién de valor y desarrcllo de relaciones.
2. Fundamentos de estrategia global
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f}, Mercados emergentes.

(4. Instituciones formales: politica, leyes y economia.

5. Comercio y marketing internacional.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

- Exposiciones temédticas por parte de un miembro del profesoradeo y del
alumnado.

- Asesoria por parte del miembro del profesorado a cargo de la UEA para la
realizacidn de actividades de caréacter tedrico-préactico.

- Direccién del miembro del profesorado a cargo de la UEAR para la elaboracién
de proyectos tedricos y practicos.

- Las sesiones se podrén llevar a cabo en forma presencial, semi-presencial,
o virtual (a distancia).

MODALIDADES DE EVALUACION:

- E1 miembro del profesorado a cargoe de la UEA presentarda los criterios de
evaluacidén al inicic de la UEA.

- Evaluacidén periddica: participacidén en la discusiédn, anadlisis y reflexién
colectiva; preparacién vy presentaciones temdticas y de proyectos frente a
grupoc.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

1. XERIN A., R., & STEVEN W., H. (2018). Marketing. México: McGRAW-HILL.

2. LERMA KIRCHNER, A. E., & MARQUEZ CASTRO, E. (2020). Comercio y Marketing
Internacional. México: CENGAGE.

3. PENG, M. W. (2015). Estrategia global. Méxicc: CENGAGE.

4. PENG, M. W, (2018). Negocios globales. México: CENGAGE.

|5. Recursos digitales.
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