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OBJETIVO(S) :
OBJETO DE TRANSFORMACION:
El campo cultural y su relacidn con los procesos de produccidn, circulacidn y
consumo de la comunicacidn radiofdnica representan diversas practicas, que
establecen agerntes socialmente situados en la estructura social mexicana y en
el contexto de los sistemas de comunicacidn contemporaneos.
PROBI.EMA EJE:
La radio como un campo y una industria de la cultura.
Objetivos Generales:
Al final de la UEA el alumno serid capaz de:
- Reconocer vy analizar las diferentes estrategias utilizadas en 1la
radiodifusién, desarrollar la competencia expresiva en el uso del lenguaje

radiofdédnico y habilitar en el manejo técnico de la produccidn sonora.
- Analizar las diferentes estrategias discursivas y de construccidn de

moclelos radiofdnicos a partir de su génesis, desarrollco y expansion,
tomando c¢como base sus condicionantes econdmicas, politicas, culturales y
soclales.

- Corniocer los elementos Yy caracteristicas basicas del lenguaje radiofdnico,
decarrollar la competencia expresiva en su utilizacidén y habilitar en el
manejo de equipo y las técnicas de produccidn sonora.

- Analizar las estructuras dramaticas vy el problema de la adaptacidn en la
elaboracidn de guiones.

- Desarrollar un proyecto de investigacidn.
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CONTENIDO SINTETICO:

Radiodifusidén y relaciones socioculturales; génesis de la radiodifusidn en
México; estrategias discursivas Yy modelos radiofdnicos; estructura de poder
de la radiodifusidn.

Historia de la radiodifusidn; el sonido como fentmeno fisico; caracteristicas
del equipo de produccién; elementos del lenguaje sonoro; el guionismo y la
produccidén en la radiodifusidén; la carta programatica.

Caracteristicas de 1la estructura dramdtica y los procesos de adaptacidn en
relacidén al guionismo.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESC DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

Sistema modular; seminarios; conferencias; trabajos grupales; debates;
exposicién de los alumnos: individuales y por equipos; practicas de campo;
investigacidn; talleres.

MODALIDADES DE EVALUACION:
Evaluacidén Global:

La evaluacién de la fase tedrica de la UEA. corresponde al 45% de la
calificacién final, la evaluacidén de la fase de taller corresponde al 45% ¥y
la evaluacidén del taller de guidn corresponde al 10% restante.

i la calificacidn final de la :«fase tedrica o 1la del taller es NA, la
calificacidn final serd NA. R

En la evaluacidn global se tomard en ’'cuenta:
Participacidn.

.| Examenes.

Reportes escritos.

Reporte de investigacidn.

Réplica,.

Programa radiofdnico.
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Evaluacidn de Recuperacidn:

Los alumnos que reprueben una o mas areas del conocimiento {(teoria, taller
y/0 guidn) deberan presentar la (las} evaluacidn (es) resgpectiva (s).

La calificacidén final de los alumnos que aprueben la (s) evaluacidn (es) de
recuperacidn, consistirad en la suma ponderada de las areas de conocimiento de
la UEA, incluyendo taller.
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1. Formato de un Guidn Técnico.

2. Lépez Vigil, José Ignacio. Manual urgente para radialilstas apasionados.
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3, Material Audiovisual:
(1) Sonido y lenguaje sonoro.
(2) Misica y musicalizacidn,.
(3) Voz vy respiracidn.

. vy

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA

. |
Q !
\ {
Casaablerta a timge,
ADECUACION
PRESENTADAAL COLEGIO ACADEMICO
ENS ION NUM. ,_723(3
' ) I "
El. SE ;: ARID DEL COLEGIO

\ =V di e y




ri'_

NOMERE DEL PLAN LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL-

7/

_'\,1
7

CLAVE 3230017

MODELOS. Y ESTRATEGIAS DE RADIODIFUSION- PRODUCCION SONORA

\\
g (3a) Lectura expresiva.

(4) Guionismo y sus técnicas.

{5} Produccidén sonora-barra programitica.

(6) Drama y dramatizacidn,.

{7) Periodismo radiofdnico.

(8) Formato de guidn técnico.
.
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