PROGRAMA DE ESTUDIOS

las C1enc1as

ambito de la teoria del proces

OBJETIVOS PARCIALES:

cognitivas en la resmlu01mn de problemidticas particulares en el

b de tmma de decisiones.
|

Al final de la UEA el alumno sEré capaz de:

- Conocer los procesos neurobioldgicos subyacentes a la toma de decisiones.

- Aplﬁcar estos conocimientos en - aproximaciones practicas COMO

neukaecomomia neurcmarketing y conducta del consumidor.

1. Fundamentos y conceptos de las teoria que explican el proceso de toma de

dELlSan

2. Representac1cnes formales de 1ncertldumbre,

CONTENIDO SINTETICO: |

riesgo y beneficios.
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OBJETIVO GENERAL:
|
Al fimal de la UEA el alumno sera capaz de:
Util;zar lags herramientas, métodos,| y aproximaciones 1lnterdisciplinarias de

la

3. Fundamentos neurocanatdmicos| y neurcbiolégicos del proceso de toma de
d&%lSlGﬂEE. l
4. Principios y aplicaciones de la neuroeconomia.
5. Principios vy aplicaciones del | neuromarketing y de la conducta del
cmﬁsumidmr. E
|
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Evalqacién Glchal:

Evalu1

Admit? evaluacidn de
tendra como

ﬂODALIDADEs DE CONDUCCION

del trimestre;

Al|inicio

objetives, el programa y la
El {profesor expondra 1los
propiciara la comunicaci

asimilar y adguirir las comp
|

El@prmfésor favorecerd en

alumnmsl el trabajo en e

1nfarmaC1Dn bibliografica vy

I
establecimientc de nexos sig
|

LG% alumnos participaran p
teSricos; asimismo,
videos y material

I documerl
aprendizaje. |

MQDALIDADES DE EVALUACION:
Al.1n1c15 del trimestre, el
mecanlsmos de las evaluacion

esta UEA se apﬂyara en lecturas de textos cientificos,

DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

. el ' profesor presentard a los alumnos los
bibliografia de la UEA.

temas jmediante la presentacidn de ejemplos y
o&n asertiva con lozg alumnos orientandolos a

etenci&s requeridas en esta UEA.

participacién activa de los
quipo, |la solucidn de problemas, la bisqueda de
la ccnducta &tica y profesional, que permita el
nlflcatlvos entre teoria y practica.

tode |momento la

e inquietudes sobre los temas

lanteando dudas

construccilidn creativa de escenarios de

tal vy

profesor expondrd a los alumnos los criterios y
es asi como su programacidn. '

Se ponderdran las siguientes actividades a criterio del profesor:

Evaluaciones periddicas, qde congistirdn en la resgsolucidn escrita de
pro%lemas O preguntas sobre la teoria. A criterio del profesor podrén
también contabilizarse Qjercicios de integracidn, tareas, reporte de
préhticas, entre otros.

Evaluacidn terminal,
que| reprueben alguna eval
parFe( } correspondiente {

rep[obada(s}

cidn de Recuperaclion:

ckbjetivo que

| . :
que serd de cardcter obligatorio para aquellos alumnos

O lIl Exame_.n Jque

recuperacidn.
el alumnc demuestre el haber alcanzado todos los

uacidn | periddica. E1 alumno presentﬁré la{s)
s) a la{s) evaluacidnies) peqiédica(s)
ébarcﬁré la totalidad de 1la UEA.

Se realizarad mediante una evaluaciédn que

£
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objetivos de la unidad ensenanfa aprendiza’je, gque no fueron cumplidos
mediﬁnte la evaluacidn glcbal Se suglere que la evaluacidn de recuperacidn

1nc1uya CGHGClmlEHtGS
practlcas necesarilas.

Bibliografia necesaria:

tedricos

| } .
BEIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

1. Bouyssou, D., Dubois, D.| Prade, H. vy Pirlo, M. {(2010). Decision Making
P%ocess: Concepts and Metheds. Ed, Wiley. Francia.

2. Giimch&r, P.W. vy Fehr, E.|{2013). Neuroeconomics: Decision Making and the
B%ain. Ed. Academic Press. |USA. i

3. ghrawicki L. (2010) . Neuromarketing: Exploring the brain of the consumer.
Ed. Springer. USA. |

Bibliografia recomendable:

|

1. Solomon, M. R. (2014). Conéumer Behavior: Buying, Having, and Being. Ed.
P%entl?e Hall. USA. ! i E

2. BermEJm P. {2014). Neuroceconomia! Ed. LID. Espafia.

3. L?za, S. (2016} . Intrmducélgn a la Neuroeconomia: Neurociencias y toma de

L d§C151@nes. Ed. Publicia. USA

Y demﬂstr301mn de contar con las habilidades
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