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OBJETIVO(S):
Objetivo General:
Al final de la UEA el alumno serd capaz de:
Identificar la transicidén del pensamiento de las sociedades, con base en los
procesos que caracterizan a la psicologia de las multitudes vy de los
publicos.
Objetivos Parciales:
Al final de la UEA el alumno serd capaz de:
- Describir los origenes histéricos de la psicologia de las multitudes y de
los publicos.
- Describir las caracteristicas, el funcionamiento vy los tipos de masas y
publicos.
CONTENIDO SINTETICO:
1. Los origenes de la psicologia de las masas.
2. Los ejecutantes; la masa, los publicos, el auditorio.
3. E1 lider.

4. E1 estudio de la masa, diagndstico y caracterizacidn.

5. Cohesidn, contagio y panico.
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6. Caracteristicas de las muchedumbres: Anatomia y dindmica.

7. Las muchedumbres en el siglo XX y XXI.

8. Origenes y caracteristicas de los publicos.

9. acia una tipologia de los publicos.

10. Los diversos momentos de las masas, las muchedumbres y los publicos.

11. Pensamiento y sentimientos de las masas y los publicos.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

El procesc de enseflanza-aprendizaje se llevard a cabo una manera dindmica; el
profesor serd conductor de este proceso y promoverd la participacidn activa
de los alumnos.

A partir de la lectura previa por parte de los alumnos, se recomienda al
profesor iniciar las sesiones haciendo wuna introduccidn al tema, plantear
preguntas, ejes de discusidén y abrir el debate al grupo. Se recomienda
impulsar la reflexién de los alumnos y la expresidén de sus ideas, dudas y
puntos de wvista, mediante preguntas Vv comentarios. Se aclarardn las dudas
surgidas, se profundizardn los aspectos requeridos o se ampliarad la
informacidn necesaria. Se hard un esfuerzo por llegar a conclusiones.

Ademds de otras modalidades propuestas por el profesor y que seran dadas a
conocer al inicio del curso.

MODALIDADES DE EVALUACION:
Evaluacién Global:

Incluird evaluaciones periddicas vy, en su caso, terminal. Estas podrédn
realizarse con base en:

- Trabajos y ensayos.

- Exdmenes.

- Controles criticos de lectura.
- Participacidén en clase.

- Participacidn en grupos.
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- Exposicidén en clase.

conocer al inicio del curso.

Evaluacidn de Recuperacidn:

fecha seflalada en el calendario escolar.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

Cutenberg de José Ruiz.
14. Moscovici, S. (1985). La era de las multitudes. México: FCE.
15. Tarde, G. (1904). La opinidén y la multitud. Madrid: Taurus.
16. Zambrano, M. (1992). Persona y democracia. Barcelona: Anthropos.
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Ademds de otras evaluaciones propuestas por el profesor y que serdn dadas a

Incluird una evaluacidn escrita que podrd ser global o complementaria, con
base en los contenidos del programa y un trabajo que deberd entregarse en la

1. Arciga, S. (2001). “La psicologia de las multitudes”, en Gonzalez, M. vy
Mendoza, J. (Comps.). Significados colectivos: procesos y reflexiones
tedricas. México: ITESM_CEM y CIIACSO, pp. 263-288.

2. Bautista, A. (2013). “Comunicacidén social”, en: Arciga, S., Judrez, J. ¥
Mendoza, J. Introduccidn a la Psicologfia Social. México: Porrua-UAMI, pp.
231-247.

3. Bretones, M. (2008). Los medios de comunicacidén de masas: desarrollo y
tipos. Barcelona: Universitat de BRarcelona.

4. Busquet, J. (2008). Lo sublime y lo vulgar: la “cultura de masas” o la
pervivencia de un mito”, en Comunicacidén # 4. Barcelona: UOCpress.

5. Canetti, E. (1982). Masa y poder. Barcelona: Muchnik Editores.

6. Delouvée, S. (2007). La Psychologie des Foules. Paris: L'Harmatta.

7. Fernadndez, P. (2000). La afectividad colectiva. México: Taurus.

8. Halbwachs, M. (2004) . La memoria colectiva. Madrid: Prensas
Universitarias de Zaragoza, pp. 25-51 y 55-126.

9. Halbwachs, M. (2004). Los marcos socilales de la memoria. Barcelona:
Anthropos, pp. 317-344.

10. Le Bon, G. (1912). Leyes psicoldgicas de la evolucidn de los pueblos.
Madrid: Daniel Jorro.

11. Le Bon, G. {(1963). Psicologia de las multitudes: Madrid: Morata.

12. Le Bon, G. (1939). La Revolucidén Francesa y la psicologia de las
revoluciones. Santiago de Chile: Editorial Chile. _

13. Le Bon, G. (1912). .Las opiniones y las c¢reencias. Madrid: Libreria
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