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- Interpretar el discurso politico, a partir de la perspectiva del “frame
analysis”, aplicada al discurso de los movimientos sociales, al discurso de

los 1lideres politicos y en los debates presidenciales. Para cumplir con
este objetivo, el alumno analizard obras tedricas y datos empiricos gue le
permitan comprender esta propuesta metodoldgica. .

_ Comunicar apropiadamente el resultado haciendo wuso de los conocimientos
adguiridos.

CONTENIDO SINTETICO:

Introduccién a la comunicacién.

Modelos de comunicacidn.

La Comunicacidén Politica.

Comunicacién Politica e Investigacion.

Comunicacién Politica y actores politicos.

Comunicacién Politica y ciudadania.

Estudios de Comunicacidn Politica.

La opinidén piblica: lo publico y lo privado de la comunicacidn.
La mediatizacién de lo politico y la politizacién de la comunicacidn.
10. Comunicacién y democracia.

11. Los Medios de Comunicacidn.

12. Técnicas de comunicacién en politica:

(Voo o JCNG INo W U2 B~ S VA I o5 I o

12.1 La prensa.

12.2 La televisidn.

12.3 Los partidos politicos.

12 .4 E1l discurso gubernamental.

12.5 Los movimientos sociales y sociedad civil.
12.6 La opinién publica y la propaganda.

12.7 Internet.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA~APRENDIZAJE :

Podrd realizarse a través de exposicidén del profesor ¥y participacién de los
alumnos, con discusiones dirigidas, exposiciones individuales y de grupo,

lecturas comentadas Y controles escritos, ejercicios de  sintesis vy
construccidn de argumentos, mapas conceptuales, andlisis de casos,
actividades de reflexién y expresién oral, préacticas de investigacidén y
dindmicas grupales. El profesor sera el conductor del proceso de

ensefianza-aprendizaje: explicard los contenidos temdticos del programa, los

conceptos, procesos Yy técnicas, con ejemplos, planteard preguntas, aclarara
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dudas, abrird debates en el grupo, indicard los ejes de discusidén y promoverd
se llegue a conclusiones. E1l profesor propondrd al inicio de la UEA las
modalidades especificas de conduccidn.

MODALIDADES DE EVALUACION:
Global:

Tncluird evaluaciones peridédicas y, en su caso, evaluacidén terminal. Las
primeras podrdn realizarse a través de controles de lectura, exdmenes
escritos u orales, individuales o colectivos, exposiciones individuales o
grupales, elaboracién de trabajos de investigacién. La evaluacién terminal
podra consistir en la presentacién de un trabajo o de un examen oral o

escrito. El profesor indicard al inicio de la UEA las modalidades especificas
de evaluacién, asi como los factores de ponderacién.

Recuperacidn:
Tncluird evaluacién oral o escrita que podra ser global o complementaria a

través de un examen sobre los contenidos y bibliografia del programa o un
trabajo de investigacién sobre algun tema del programa.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

Necesaria:
1. Aguilar Camin, H., (1999), “Medios”, en Proceso, num. 1159, 17 de enero.
2. Aranguren, José L., (1975), La comunicacién humana, Guadarrama, Madrid.
3. Bagdikian, Ben, (1986), El monopolio de los medios de difusidn, FCE,
México. :
4. Bagdikian, Ben, (1975), Las mdquinas de informacién, FCE, México.}

5. Balle Francis v Eymery Gerard, (1989), Los nuevos medios de comunicaciédn
masiva, FCE, México.

6. Barranco Sdiz. F., (1997), Técnicas de Marketing Politico, Rei, México.
7. Cohen J. y A. Arato, (2000), Sociedad Civil y Teoria Politica, FCE,
México.

9. Mora Ledesma, Martin, (2011), Metodologia de la comunicacidén politica en
campafias electorales, Plaza y vValdés, México.

Recomendable:
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1. Bagdikian Ben., (1975), Las maqulnas de informacidn, FCE, Mexico.

2. Cottoret, J.M., {1977)., La comunicacidn politica. Gobernantes y
gobernados, El Ateneo, Buenos Aires.

3. Domenach, J. M., (1986), La propaganda politica, EUDEBA, Buenos Aires.

4. Dorfman, A., (1978), TImperialismo y medios masivos de comunicacidn,
Quinto Sol, México.

5. Durandin. G., (1990), La mentira en la propaganda politica y en la
publicidad, Paidés, Madrid.

6. Escarpit, R., (1983), Teoria de la informacidén y préctica politica, FCE,
México.

7. Ferrés, Prats, (1996), Televisién subliminal. Socializacién mediante
comunicaciones inadvertidas, Paidés, Madrid.

8. Ferry. J. D. Wolton, (1992), El nuevo espacio publico, Gedisa, Barcelona.

9. Fox, E., (1989), Medios de comunicacidén y politica en América latina. La
lucha por la democracia, Gustavo Gili, México.

10. Garza, R., (2004), ¢Coémo se gana una eleccién?, en Milenio Diario,
México, 5 de octubre.

11. Gauthier, G. v A. Gosselin, (1998), Comunicacién y politica, Gedisa,
Barcelona.

12. Guinsberg, E., (1985), Control de los medios. Control del hombre, Pangea,
México.

13. Habermas, J., (1981), Historia y critica de la opinién publica, Gustavo
Gili, Barcelona.

14. Hinojosa, J. J., (1999), *“Mercadotecnia, publicidad vy politica”, en
Proceso, num. 1189, México, 15 de agosto.

15. Iyengar, Shanto, (1994), Televisién y opinidén piblica. El poder de los
medios de comunicacidn, México.

16. Maira Luis et al, (2004), Democracia y medios de comunicacidén, IDEF,
México.

17. Snow David y Robert Benford, (2006), “Tdeologia resonancia de marcos ¥y
participacidén”, en A, Chihu (coord.), El andlisis de los marcos en la
sociologia de los movimientos sociales, Porrua/CONACYT/UAMI, México, pp.
83-117.

18. Valdez Vega, M., (2003), Los medios y la democracia en México, UAM,
México.

19. Young. K., (1986), La opinidén publica y la propaganda, El Ateneo, Buenos
Alres.
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