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Objetivo General: | ; . N

Al final de la UEA el alumno lsera capaz de:
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OBJETIVO(S) :
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REC?HGCEfI la teoria general de la,administracidn, asi como su aplicacidén a
la creac1on de nuevas empresas indus?riales,

Objetivos Parciales:
final de la UEA el alumno seri capaz de: .

- R%cmnmdér y aplicar |los metados pdra identificar proyectos biotecnoldgicos
en base al analisis de neces1dades Yy recursos del entorno.

- Recmnﬂcer Y apllcar' las tecnlcas necesarias para formular los estudios
técnicos y de mercado de un proyecto.

- Deflnlrl las necesidades de un prmyecta biotecnoldgico a escala industrial
a’ trast de 1la deteccidn de recursms Yy necesidades en una poblacidn
objetlvo en donde por medio del jandlisis de los entornos socio-cultural,

c1ent1f1co tecnolégico, econdmico, |{politico-legal y ambiental se determinen
los productas © servicios que reqguiere dicha poblacidn.

CONTENIDO SINTETICO: H ;

1. Intrﬂduc01ﬂn al estudio de los proyectos.
1.1:Etapas del proceso admlnlstratlvo -
1.2pFases’de ciclo de vida de los prmyectcs (CVP) .
1.3|Matrlz de ubicacidén del desarrallm de un proyecto.
1.4 |Introduccién al paguete tecnolmglca -
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Ddent1f1cac1cnes de prayectas | - s
.1lans1isis de necesidades.
.Z!Anéllsls de recursos. | _ 2
Ident%flcac1mn de proyectcs
Seleccidn de proyectos.
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Anéllsls del mercadm ‘
[Prcducta . _ | _—
%Anallﬁls del sector y su entorno! — " — -—1
'Plaza _
-Anallsls de Ia demanda T ] - -
Anéllsls de la oferkta. '_| ’ B ' '
Precio. -ﬁ !
Comercializacidén. | bt
‘Mercado de insumos. ! r |

.I | f o
FormulaC1on de proyectos. *

.1|Taman0 de planta. |
.2|Lacallzac1mn 5 -
.B;Macrﬂlﬂcallzac1mn
.4 Mlcrﬂlmcallzac1ﬂn
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MODALIDADES DE conﬁucc:oﬁ DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

Al Inicio el profesor preantara el contenido de la UEA, las modalidades de
conduccidéh y los criterios de evaluac10n El profesor expandra y discutirad
cmn‘los alumnos, apoyado por medios cnma pizarrdn y medios audiovisuales.

| .

Se fﬂmentara el. uso de Excel o algunms otros paguetes computacionales para
resqlver problemas de modelamlentol En esta UEA se debera identificar,
formular y evaluar de manera grupal‘varias proyectos potenciales, entre los
cuales se| seleccionard uno para reallzar un estudio de mercado (producto,
plaza prEC1G y comercializacidn) y un estudio técnico (localizacidn y tamaino
de planta) Para este fin sera fecamendable que el alumno cuente con la
GrlentaC1mn de 1los prﬂfesofes responsables de la UEA, gquienes deberan
Grlentar los aspectos tecnalmglcﬂs| del proyecto vy la recopilacién de la
informacién a través de una 1nvestlgaC1on bibliografica intensiva. El alumno

|
leera, presentara vy dlscutlra art+culos en temas seleccilionados, de forma

ind%vidual O en equipo.
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IBIBLIOGRAFIA NECES

Bibl

| exp051c1anes
a ju1c1o*del—prﬁfesmr y se daran- a conocer al -inicio de la

iografia Necesaria:

evaluaciones . escritas.
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MODALIDADES DE EVALUACION:
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EvaBFaciéﬁzGloba%in - T — B
Inclplra al menms treéuevaluac10nes perlcdlcas Y. una evaluag;ﬂn terminal. Las
primeras podran realizarse pﬂr medio de la participacidn del alumno, tareas,

‘Los factores de

una evaluacidn escrita que incluya todos
o sblo aquellos que no fueron

Arteaga Martinez, M. R. ¥y qgnzélez_Castillm, O. F. (2003) Identificacidn de
prayectﬂs y andlisis 'del mercado,| México: Coleccién de libros de textos y
coleéccidon, DCBS. Universidad Auténoma Metropolitana Iztapalapa.
Biblimgrafia Recomendable: . )
1. Baca Urbina, G. (2000) Evaluacidn|de Proyectos, México: Mc-Graw-Hill.
2. Cleland I. and Ireland L. R. {2002) Project Management: Strategic Design
and Implementation, f4a ed“ EUA : Mc Graw-Hill.
3. Instltutm Latlnmamerlcano para .Estudlos.Sectmriales. {2002) Guia para la
presentaclon de proyectos, 25a ed., México: Siglo XXI.
4 . Kﬂtler P. {2001) Dlrecc1an de marketing, México: Pearson.
5. Sapag,] N. (2001) Evaluacidn| de proyectos de inversidn en la empresa,
MEXlCD' Pearson.
6. %apag,. N. and 1Sapag, C. R| (2003) Preparacidn vy evaluacidn de
proyectos, 5a ed ., CDlebla Ed*”ﬁcGraw-Hill Interamericana.
7. Sapag-Puelma, J. M' {20@0) Evaluacidn de proyectos: Guia de ejercicios,
@éxica: McGraw-Hill. |
kf. %tantan, W. (2004) Fundaméntos de Marketing, EUA: Mc. Graw-Hill.
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