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OBJETIVO(S) :
Objetivo General:

Al final de la UEA el alumno sera capaz de:

la creacidn de nuevas empresas industriales.
Objetivoes Especificos:

Al final de 1la UEA el alumno serd capaz de:

en base al analisis de necesidades y recursos del entorno.

técnicos y de mercado de un proyecto.

los productos o servicios gue requiere dicha poblacidn.

CONTENIDQO SINTETICO:

1. Introduccidn al estudio de los provectos.

1.1 Etapas del proceso administrativo.

1.2 Fases de ciclo de vida de los proyectos (CVP).

1.3 Matriz de ubicacién del desarrollo de un prcyectn.
1.4 Introduccién al paquete tecnoldgico.

.

Reconocer la teoria general de la administracidn, asi como su aplicacidn a

- Reconocer y apliéar los métodos para identificar proyectos biotecnoldgicos

- Reconocer y aplicar las técnicas necesarias para formular los estudios

- Definir las necesidades de un proyecto biotecnoldgico a egcala industrial
a través de la deteccidn de  recursos vy necesidades en una poblacidn
objetive, en donde por medio del andlisis de los entornos socio-cultural,

cientifico-tecnolégico, econdmico, politico-legal y ambiental se determinen
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Identificaciones de proyvectos.
.1 An&lisis de necesidades.
.2 An&lisis de recursos. _
.3 Identificacidén de proyectos.
.4 Seleccidn de proyectos.

Analisis del mercado.
Producto.
Analisis del sector y su entorno.
Plaza. ' |
Anadlisis de la demanda.
Analisis de la oferta.
Precio.
Comercializacidn.
Mercado de insumos.
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Formulacidn de proyectos.
1 Tamafio de planta.

.2 Localizacién.

3 Macrolocalizacidn.

4 Microlocalizacidn.
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MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

Al inicio del «curso el profesor presentard el contenido de la UEA, las
modalidades de conduccidn y los criterios de evaluacidén. El1 profesor expondra
y discutirad con 1los alumnos, apoyado por medios como pizarrdn y medios
audiovisuales, |

Se fomentarad el uso de Excel o algunos otros pagquetes computacionales para
resolver problemas de modelamiento. En esta UEA se deberid identificar,
formular y evaluar de manera grupal varios proyectos potenciales, entre los
cuales se seleccionard uno para realizar un estudio de mercado (producto,
plaza, precio y comercializacidn) y un estudic técnico (localizacidén y tamafio
de planta). Para este fin seria recomendable que el alumno cuente con la
orientacidén de los profesores responsables de 1la UEA, quienes -deberian
orientar los aspectos tecnoldgicos del proyecto y la recopilacidén de la
informacién a través de una investigacién bibliografica intensiva. El1 alumno
leera, presentara vy discutird articulos en temas seleccionados, de forma
individual o en equipo.
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MODALIDADES DE EVALUACION:
Evaluacion Global:

Incluirda al menos tres evaluaciones periddicas y una evaluacidn terminal. Las
primeras podran realizarse por medic de la participacidn del -alumno, tareas,
reportes escritos, exposiciones y evaluaciones escritas. Los factores de
ponderacidn serdn a Jjuicio del profesor y se daran a conocer al inicio del
Curso.

Evaluacidn de Recuperacidn:

A juicio del profesor, consistira en una evaluacidn escrita que incluya todos
log contenidos tedricos y practicos de la UEA, o sdlo aquellos que no fueron
cumplidos durante el trimestre.

. BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:
Biblimérafia Necesaria:

Arteaga-Martinez, M. R. vy Gonzalez-Castillo, 0. F. (2003) Identificacidn de
proyectos y analisis del mercado, México: Coleccidn de libros de textos y
coleccidn DCBS. Universidad Autdnoma Metropolitana Iztapalapa.

Bibliografia Recomendable:

1. Baca-Urbina, G. (2000) Evaluacién de Proyectos, México: Mc Graw-Hill.

2. Cleland, I. and Ireland, L. R. (2002) Project Management: Strategic Design
and Implementation, 4a ed., EUA: Mc Graw-Hill.

3. Instituto Latinocamericano para Estudios Sectoriales. (2002) Guia para la

presentacidén de proyectos, 25a ed., México: Siglo XXI.

Kotler, P. (2001) Direccidén de marketing, México: Pearson.

Sapag, C. N. (2001) Evaluacidn de proyectos de inversidn en la empresa,

México: Pearson. .

6. Sapag, C. N. and Sapag, C. R. (2003) Preparacién y evaluacidn de
proyectog, Sa ed., Colombia: Ed. McGraw-Hill Interamericana.

7. Sapag-Puelma, J. M. (2000) Evaluacidén de proyectos: Guia de ejercicios,

. México: McGraw-Hill.

8. Stanton, W. (2004) Fundamentos de Marketing, EUA: Mc. Graw-Hill.
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