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OBJETIVO(S8):

Objetivos Generales:
Que al final del curso el alumno sea capaz de:

1. Conocer y analizar el comportamiento  de los principales actores
econdmicos: consumidores y productores.

2. Conocer y explicar las principales estructuras de mercado en las que se
desarrollan las empresas.

3. Conocer las principales fallas en el modelo de mercado de competencia
perfecta..
.
Objetivos Especificos:
o
! | .
Que al final'del curso el alumno sea capaz de:
| &
1. Conocér las dEClSanES del consumidor.
2. Conocer ei comportamiento de las empresas.
3. Entender el funcionamiento del mercade  en competencia perfecta, e
lmperfeqpﬁ.
+
y |
CONTENIDO SINTETICO:

1. Macroeconomia y wmicroeconomia. Plantear la tematica en secuencia con el
CUYrso d@i"introduccién a la economia", La microeconomia como construccidn
de wodelos de comportamiento de actores econdtmicos (consumidores' vy

empresas) que linteractian en espacios sociales homogéneos con el objetivo
de optimizar los recursos escascos, (Economia necoclésica basica) .

2. Ideas ¥y herramientas fundamentales del andlisis microecondmico. Actores
. : vy
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|11. Distorsibnes y fallas internas ern la . coordinacién del mercado:

i2.

Exposicién de los temas del curso a cargo del profesor.

“\\I
econdmicos, modelos microecondmicos, 1ldgica de optimizacidn, eguilibrio

parcial y sus princilpales herramientas.

El an&lisis del comportamiento del consumidor, Caracteristicas generales
del comportamiento del consumidor, el problema de la eleccidn Sptima.

La teoria . del consumidor, Restriccidn  resupuestaria,preferencias,
utilidad y maximizacidédn de la utilidad.

.a teoria de l1a demanda, Funcidn de demanda individual, demanda de
mercado, elasticidades, tipos de bilenes.

El andlisis del comportamiento de la empresa. La empresa como entidad
maximizadora del beneficio, limitada por la tecnologia, la eficiencia vy
los precios de los factores productivos.

La teoria del productor. Tecnologia, factores productivos, funciones de
produccidn, funciones de costes en un anadlisis de corto y largo plazo.

La teoria de la oferta. Maximizacidn de beneficios, oferta de la empresa
competitiva a corto y a largo plazo, oferta de la industria.

1
| 1

Equilibrio en la coordinacidn del mercado competitivo. E1l mercado de
competehcia perfecta, equilibrios de corto, mediano y largo plazos. |
L.a cqorahnacién del wmercade de competencia imperfecta. Analisis del
manmpalﬁb, causas vy regulacidn del monopolio, analisis del oligopolio,
tipos d%‘oligapalia. | ‘

I

infofmacién, externalidades y bienes pGblicos. Mercados incompletos,
teorémdyide Coase, tipos de bienes piblicos, externalidades, free-rider,
incentiﬁqs y riesgo moral, sefiales de mercado;, equilibrio general, Optimo
de Parékb.

Coordinacidén e instituciones. Definicidn .institucional de la empresa,
existencia, frontera vy estructura de empresa, costos de transaccidn,
instituciones empresariales, incentivos, empresaric y agencia.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEIL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:
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- Ejercicios aplicados. , .
- Laboratorios practicos con apoyo de software. especializado.
- Exposiciones de los alumnos.

MODALIDADES DE EVALUACION:
Evaluacidén Gleobal:

Laboratorios practicos.
Evaluaciones terminales.

Evaluacién de Recuperacién:

- . — - P - _ T o ol T .

El alumno debera presentar una evaluacidn terminal gque contemple todos los
contenidos de la unidad de ensenanza-aprendizaje.
No requlere|1nscr1pc1on previa a la UEA.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

Bibliografia Necesaria:

1. Chiang, Alpha C. (1992), Métodos fundamentales de Economla matemética, Mc

Graw Hill.
2. Kreps, David M. (1995),Curso de Teoria ﬁicroe;mnémica, McGraw Hill.
3. Mankiw, M. Gregory (1998), Principios de Microeconomia, la. ed. Mc Graw
Hill. )
4-, Samueismﬂ{ P. {2504};;ﬁicroecongmia con apiicéciﬂnes a Latinaaméricé*
5.'Vargaé, Gustave (2002), Introduccién a la Teoria Econdmica, la. ed.

Pearson, Mc Graw Hill.

il W

6. Varian, Hal R. (1999), Microeconomia intermedia, _Un enfoque moderno,
Antoni Bosch.

7. Williamson, Oliver vy Sidney G. Winter (comp.) (13%96), La Naturaleza de la
Empresa; FCE. ' -

Bibliagrafia Complementaria:
\. ? _ _ J/
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1. Brigham E. F. vy Pappas, J. .. Economia y Administracidn, 2a. ed.

Interamericana.
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