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OBJETIVO(S) :

Objetivo General:
Al finalizar la UEA el alumno serd capaz de:

Conocer e Integrar los procesos mercadolégicos en el ejercicio profesional
del Disefio de la Comunicacién Grafica.

Objetivos Parciales:
Al finalizar la UEA el alumno serd capaz de:

- Identificar 1la importancia de los procesos mercadoldgicos en la
conformacidén de estrategias que aporten soluciones integrales a la
problematica propia del Disefio de la Comunicacidén Grafica.

- Conocer el rol del disefiador de la comunicacién gréfica dentro los procesos
mercadoldgicos.

- Interpretar la informacidédn proporcionada por los estudios de mercado en la
generacién de estrategias de disefio de la comunicacién grafica.

CONTENIDO SINTETICO:

1. Conceptos de Mercadotecnia.
2. La importancia de la Pirdmide de Maslow en Mercadotecnia.
3. Desing Thinking.
4. Plan de Mercadotecnia.
5. Comportamiento del Comprador - Consumidor/ Usuario.
6. Producto/ Innovacién y desarrollo de productos.
7. Promocién/ Publicidad / Relaciones Publicas / Merchandising.
8. Marketing Digital.
9. Investigacién de Mercados/ Neuromarketing.
10. Estrategia de Medios.
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MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

- Presencial con material didactico.

- Lecturas de reflexidn.

- Trabajo en equipo.

- Investigacidén, andlisis y reflexidn grupal de los temas expuestos.

MODALIDADES DE EVALUACION:
Evaluacién Global:
- Ejercicios practicos.
- Examen o exdmenes tedricos.
- Examen tedbérico o practico final.
- Promedio de evaluaciones parciales.
- Entrega del trabajo en tiempo y forma.
- Investigacién.
Evaluacidén de Recuperacién:
- Sera global o complementaria.
- Reporte de investigacidén, ejercicios, proyecto o examen.
- No requiere inscripcién previa.
BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:
1. Armstrong, G.(2009)Marketing: an Introduction. México: Prentice Hall.
Libros Profesionales de Empresa.
Norma.

Kotler,P. (2011) Marketing 3.0. Espafia: Empresarial.
Kotler,P. (2006) Marketing Management. México: Prentice Hall.

O W

ECOE Ediciones.

8. Fernando Macié& y Javier Gosende (2011) Posicionamiento en Buscadores.
Anaya Multimedia.

7. NestorBraidot (2013) Neuromarketing (en Papel ) EDICIONES GESTION 2000.

2. Gamendu, F. (2007) E1 nuevo sistema de informacidén de Marketing, Bogoté:

3. Kotler, P. (2009) Las preguntas més frecuentes sobre Marketing. Bogota:

6. Prieto,J. (2011) Merchandising: la seduccién en el punto de venta. Bogotéa:
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